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Republica Argentina - Poder Ejecutivo Nacional
ANO DE LA RECONSTRUCCION DE LA NACION ARGENTINA

Disposicion
NUmero: DI-2025-703-APN-SSPU#MCH

CIUDAD DE BUENOS AIRES
Martes 5 de Agosto de 2025

Referencia: EX-2024-136947949- -APN-DNGU#MCH - UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA -
TECNICATURA UNIVERSITARIA EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITALES—-MODALIDAD
PRESENCIAL.

VISTO la Ley de Educacion Superior N° 24.521 y sus decretos reglamentarios, el Expediente EX-2024-
136947949- APN-DNGU#MCH; y

CONSIDERANDO:

Que por la actuacién mencionada en el VISTO tramita la solicitud de otorgamiento de reconocimiento oficial y
validez nacional para el titulo de TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITAL,
presentada por la UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA, Instituto de Gestion e Innovacion
Tecnoldgica y Productiva, Cérdoba.

Que el mencionado titulo y la consecuente oferta educativa fueron aprobados en el seno de la Casa de Altos
Estudios ya citada por Resolucion de la Rectora Normalizadora N° 0475 del 6 de diciembre de 2024.

Que de conformidad con lo dispuesto por los articulos 29 incisos d) y e) y 42 de la Ley de Educacién Superior
N° 24.521, es facultad y responsabilidad exclusiva de las Instituciones Universitarias la creacion de carreras
de pregrado, grado y posgrado, y la formulacion y desarrollo de sus planes de estudios, asi como la definicion
de los conocimientos y capacidades que tales titulos certifican y las actividades para las que tienen
competencia sus poseedores, debiendo respetarse la carga horaria minima que fijé el entonces MINISTERIO
DE EDUCACION, recayendo dicha competencia en la SECRETARIA DE EDUCACION, en acuerdo con el
CONSEJO DE UNIVERSIDADES.

Que sin perjuicio de ello, cuando se trate de titulos correspondientes a profesiones reguladas por el Estado,
cuyo ejercicio pudiere comprometer el interés publico poniendo en riesgo de modo directo la salud, la
seguridad, los derechos, los bienes o la formacion de los habitantes, se requiere que se respeten, ademas de
la carga horaria a que se hizo referencia en el CONSIDERANDO anterior, los contenidos curriculares basicos
y los criterios sobre intensidad de la formacién préactica que establezca la SECRETARIA DE EDUCACION en



acuerdo con el CONSEJO DE UNIVERSIDADES, debiendo las carreras respectivas ser periédicamente
acreditadas por la COMISION NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA o
entidades privadas constituidas con ese fin debidamente autorizadas (Art. 43 Ley de Educacion Superior N°
24.521).

Que la carrera de TECNICATURA UNIVERSITARIA EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITALES que
propone la UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA no requiere acreditacion por parte de la COMISION
NACIONAL DE EVALUACION Y ACREDITACION UNIVERSITARIA.

Que la modalidad de dictado de la carrera de TECNICATURA UNIVERSITARIA EN MARKETING Y
NEGOCIOS DIGITALES que propone la UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA es presencial y, por
tanto, el otorgamiento del reconocimiento oficial y la validez nacional del titulo no requiere la aprobacion del
Sistema Institucional de Educacion a Distancia (SIED).

Que de conformidad con lo normado por el Art. 41 de la Ley de Educacion Superior N° 24.521 el
reconocimiento oficial y la validez nacional de los titulos que expiden las Instituciones Universitarias es
otorgado por el MINISTERIO DE CULTURA Y EDUCACION, hoy SECRETARIA DE EDUCACION.

Que el encuadre normativo especifico del presente caso, con mencidn explicita de la totalidad de la normativa
aplicada, obra en el informe técnico de evaluacion producido por la DIRECCION NACIONAL DE GESTION
UNIVERSITARIA el 14 de julio de 2025, identificado como IF-2025-75740671-APN-DNGU#MCH.

Que en consecuencia, tratdndose de una Institucion Universitaria legalmente constituida, habiéndose
aprobado la carrera respectiva por el Acto Resolutivo ya mencionado y no advirtiéndose defectos formales en
dicho tramite, corresponde otorgar el reconocimiento oficial al titulo ya enunciado que expide la
UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA, con el efecto consecuente de su validez nacional.

Que la DIRECCION NACIONAL DE GESTION UNIVERSITARIA y la DIRECCION DE ASUNTOS JURIDICOS
DE EDUCACION han tomado la intervencion de su competencia.

Que las facultades para dictar el presente acto resultan de lo dispuesto por el articulo 41 de la Ley de
Educacion Superior N° 24.521, la Ley de Ministerios N° 22.520 (t.0. 1992) y sus modificatorias, y los Decretos
N° 50 de fecha 19 de diciembre de 2019 y N° 86 de fecha 26 de diciembre de 2023 y sus modificatorios.

Por ello,
EL SUBSECRETARIO DE POLITICAS UNIVERSITARIAS
DISPONE:

ARTICULO 1°.- Otorgar reconocimiento oficial y la consecuente validez nacional para el titulo de TECNICO/A
UNIVERSITARIO/A EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITAL que expide la UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE
CORDOBA, Instituto de Gestion e Innovacion Tecnoldgica y Productiva, Cérdoba, perteneciente a la carrera
de TECNICATURA UNIVERSITARIA EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITALES a dictarse bajo la
modalidad presencial, segun el plan de estudios y demas requisitos académicos que obran como ANEXO (IF-
2025-67155408-APN-DNGU#MCH) de la presente disposicion.

ARTICULO 2°.- Los alcances fijados y dados a conocer por la Institucion Universitaria para el titulo de



TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITAL reconocido por el articulo

precedente son los que se incorporan en el ANEXO (IF-2025-67154171-APN-DNGU#MCH) de la presente
disposicion.

ARTICULO 3°.- Comuniquese y archivese.

Digitally signed by ALVAREZ Alejandro Ciro
Date: 2025.08.05 12:13:40 ART
Location: Ciudad Auténoma de Buenos Aires

ALEJANDRO ALVAREZ
Subsecretario

Subsecretaria de Politicas Universitarias
Ministerio de Capital Humano

Digitally signed by GESTION DOCUMENTAL
ELECTRONICA - GDE
Date: 2025.08.05 12:13:42 -03:00



ALCANCES DEL TITULO: TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING Y
NEGOCIOS DIGITAL, QUE EXPIDE UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA,
INSTITUTO DE GESTION E INNOVACION TECNOLOGICA Y PRODUCTIVA,
CORDOBA

El/a Técnico/a Universitario/a en Marketing y Negocios Digitales esta capacitado/a para
desempeniar las siguientes actividades laborales:

- Interpretar y evaluar tendencias del mercado e identificar oportunidades de negocio.

- Crear y ejecutar campariias de Marketing Digital.

- Implementar estrategias que mejoren la visibilidad de los productos y servicios de las
organizaciones.

- Gestionar y optimizar plataformas de comercio electrénico y otros modelos de
negocios digitales.

-Integrar proyectos tecnoldgicos que mejoren la experiencia del usuario.

- Crear e implementar emprendimientos independientes en el &mbito de los negocios

digitales.

IF-2025-67154171-APN-DNGU#MCH
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Republica Argentina - Poder Ejecutivo Nacional
ANO DE LA RECONSTRUCCION DE LA NACION ARGENTINA
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Referencia: EX-2024-136947949- -APN-DNGU#MCH-ALCANCES
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UNIVERSIDAD PROVINCIAL DE CORDOBA, Instituto de Gestion e
Innovacion Tecnoldgicay Productiva, Cordoba

TITULO: TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING Y NEGOCIOS
DIGITAL

CARGA CARGA

cop ASIGNATURA REGIMEN HORARIA  HORARIA ~ MODALIDAD  opg
SEMANAL TOTAL
PRIMER ANO - PRIMER SEMESTRE
01 Marketing 1 Semestral 4 64 Presencial
02 Tecnologia Digital 1 Semestral 4 64 Presencial
03 Inglés Técnico 1 Semestral 2 32 Presencial
04 Gestion Empresarial Semestral 4 64 Presencial
05 Sociologia y Cultura Digital Semestral 3 48 Presencial
06 Plan de Marketing Semestral 4 64 Presencial
07 Investigacion de Mercados Semestral 2 32 Presencial
PRIMER ANO - SEGUNDO SEMESTRE
08 Marketing 2 Semestral 4 64 Presencial
09 Tecnologia Digital 2 Semestral 4 64 Presencial
10 Inglés Técnico 2 Semestral 2 32 Presencial
11  |Estadisticay Ciencia de Datos| Semestral 3 48 Presencial
12 Comportamlgnto del Semestral 2 32 Presencial
Consumidor
13 Estrategias Digitales Semestral 4 64 Presencial
14 ECOSIStema. y Creatividad Semestral 2 32 Presencial
Digital
SEGUNDO ANO - PRIMER SEMESTRE
15 Modelos de Nefouos Digitales Semestral 4 64 Presencial
16 Adm!nlstramo_n d € Semestral 2 32 Presencial
Comunidades Digitales
17 Sitios Web Semestral 3 48 Presencial
18 Marco Juridico Semestral 3 48 Presencial
19 Préactica Profesionalizante 1 Semestral 4 64 Presencial
20 Publicidad Digital Semestral 2 32 Presencial
21 Analitica Web Semestral 2 32 Presencial
22 Electiva 1 Semestral 2 32 Presencial
SEGUNDO ANO - SEGUNDO SEMESTRE
23 Modelos de Negocms Digitales Semestral 4 64 Presencial
24 Posicionamiento en Semestral 2 32 Presencial
Buscadores
25 Marketing en Mdviles Semestral 2 32 Presencial
26 Emprendedurismo Cuatrimestral 3 48 Presencial
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CARGA CARGA MODALIDAD

ASIGNATURA REGIMEN ls-léjMRﬁl\ll?LAL H%)g%l‘?LlA DICTADO OBS.
Préactica Profesionalizante 2 Semestral Presencial
28 Etica Profesional Semestral 2 32 Presencial
29 |Competencias para la Gestion| Semestral 3 48 Presencial
30 Electiva 2 Semestral 2 32 Presencial

TITULO: TECNICO/A UNIVERSITARIO/A EN MARKETING Y NEGOCIOS DIGITAL
CARGA HORARIA TOTAL: 1408 HORAS
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